
การเปรยีบเทียบประสิทธิภาพกลยทุธ์ทางการตลาดผ่าน Lemon8 และ TikTok 

กรณีศึกษา การทำ Affiliate Marketing ของ Shopee และ Lazada 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาวเปรมวดี  ระวงัวงค์  

นางสาวสจุินดา  มากลูตะ๊ 

 

 

 

 

 

 

 

หลกัสตูรระบบสารสนเทศทางธรุกิจ  

สาขาบริหารธรุกิจ คณะบริหารธรุกิจและศิลปศาสตร์  

มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา  

ปีการศึกษา 2567 


